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Chiffres clés - Tour de France 2015

Millions de spectateurs
au bord des routes (20% d’étrangers,

i plus de 40 nationalités)

Evénement gratuit
pour le public

Pays couverts
a travers le monde (directs, résumés,
rediffusions)

Millions de téléspectateurs
en moyenne sur les directs aprées-midi sur
France 2 pendant le Tour de France

Suiveurs du Tour
(dont 2 000 représentants des
médias)

Source : Médias A.S:@42015
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190 pays couverts
100 chaines - 60 en direc’r

Source : Médias A.S.O. 2015 *Programmes dédiés : Direct, Différés et RésumésA



PERFORMANCES QUOTIDIENNES
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Source : Médias A.S.O.
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Des vidéos de plus en plus vues

Etapes Pyrénées et Cévennes
|
|

Total vidéos vues:

16,4 M vidéos vues (+48% vs A-1)

Etapes Nord-Ouest de la France
A
! [

Etapes Alpes du Sud et Alpe-d'Huez
|
\

[

Source : Médiamétrie eStat Streaming — du 04/07 au 26/07/2015



| Les villes-étapes du
Tour de France
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30 a 35 élues villes
Départ ou Arrivée

4 500 suiveurs
du TDF



| Présentation
du parcours

au Palais des
Congrés
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Impact qualitatif
Quel est I'impact qualitatif de I'image du
Tour de France aupres des collectivités ?

Quel refoari economlqae global peuf
esperer une collechv:fe pour son femfo:re ?
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_Impact qualitatif
faifs de 'experience Tour de France, et

Le Tour de France peut roppor’rer aux collectivités
un chiffre d’affaires (hébergement,

restauration...) | 7 > 4" : a
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L’Alpe d’Huez (2015)

« On est plus connu comme
ville d'étape de la

Grande Boucle que comme
station de ski »

Jean-Yves Noyrey, maire de
L'Alpe d'Huez

L’'Alpe d’Huzes

5 000 participants
15 000 spectateurs



Prés d'1 million de spectateurs sur 2 jours
(18/07 St Etienne > Chamrousse & 19/07
Grenoble > Risoul)

Plus de 50% d’'excursionnistes parmi les
spectateurs

Plus de 90 000 nuitées générées en 2 jours
par le Tour de France
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Ariege (2015)
Arrivée a Beille

16 juillet - Lannemezan/Plateau de Beille

33 000 personnes présentes
sur les 15 derniers km
37% étrangers

60% d’excursionnistes parmi
les spectateurs

Plus de 15 000 nuitées

générées par le Tour de
France

Flux vision (Ariege 2015)



La Toussuire
(2015)
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L'ETAPE

Dimanche 19/07 : Etape du
Tour (cyclosportive, village
exposants)

15 000 inscrits / 40%
d’étrangers / 72 nationalités

Vendredi 24/ 07 : Arrivée de la
19¢ étape St Jean de Maurienne
> La Toussuire

Impact économique > 6 ME TTC
(spectateurs TDF et participants EDT)
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