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Villa La Angostura

Villa La Angostura
Patagonia - Argentina

" DESTINO DE CONTEMPLACION
EN LOS ANDES PATAGONICOS

Ocupacion anual promedio del ano 2000
al 2011 no supera el 36% de hab.

15 eventos promedioantal,isolo 3 de ellos
deportivos.
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De Ja contemplacion a la accion.

4 DE JUNIO DE 2011

ERUPCION DEL CORDON
CAULLE PUYEHUE

Liberé una energia total equivalente a: S
70 BOMBAS ATOMICAS >
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Solo durante el prlmer dia arrojo:
100 MILLONES DE TONELADAS DE ARENA

Una columna que llego a tener mas de:
12 KILOMETROS DE ALTURA
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UN SOLO OBJETIVC
TRANSFORMAR & v
ESA REALIDAD .
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Hoy es un destino lider donde
se desarrollan gran cantidad
de eventos:

2012-2015
30 EVENTOS ANUALES-PROMEDIO

DELOS CUALES
18 SON-EVENTOS DEPORTIVOS
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Este crecimiento dio como resultado los

siguientes aumentos de ocupacion:

Crecimos en mas de 100 mil pernoctes

Esto 5|gn|Fca un 29% mas que el promedio previo X
a la erupcion del Puyehue. )

—

Un crecimiento del 28% en la tempora‘da CETEY [
otono y de casi un 45% en la temporada baja'de

primavera

Como resultado del fuerte trabajo realizado en pos de la
Captacion del segmento de turismo de reuniones, sobre

©—~“todoen eventos deportivos. . .

/3 YenINVIERNO creclqun 13% alcanzando la =k
- .~ ‘ocup: ,cion record para temporada invernal.




_;.;i;erte decision politica a nivel
~ privado y estatal. i

Se generan los planes y normativas que dan lugary

N 7 1
l

B Sedanlas discusiones estratéglcas entre todos los

actores (Estado _- akprovmcnal Mumcnpaf ﬁarque
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OBJETIVO:

Hacer de los eventos deportivos parte de la vida
cotidianade la localidad, no sélo como
espectadores sino.también como participantes. =9

Lograr utilizar la mayor cantidad de habitantes
delalocalidad como promotores de actividades
de'montana.

Y utilizar su vivencia como extrategia en las redes
sociales.
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PRIMEROS PASOS:

Aprovechamiento de la capacidad instalada como estrategia
de marketing y visibilidad de los eventos deportivos.

Villa La Angostura

Re-diseno del calendario de eventos.

Se define implementar los eventos deportivos sobre los circuitos
que poseen buena valoracion como producto y una buena
valoracion en los canales comerciales.

Ej: Ruta de los Siete Lagos, Huella Andina, Centro de ski Cerro Bayo,
Bosque de Arrayanes.

Buscando como obejtivo facilitar y potenciar la difusion de los
mismos.

Se busca la participacion de la mayor cantidad posible de actores
de villa la angostura, becas a inscripciones, etc.

Esto da como resultado un mayor interés local en la recepcion y
captacion de los eventos internacionales.

“e



deportlvos et % T _;; \

";f-:;ff IENTRAS SE TRABAJA EN

'LO SIGUIENTE:

Deteccion del crecimiento de las actividades enlaregiéony
en los consumidores.

Se detectd un gran crecimiento en el
running y ciclismo.

Bl También se detectaron otras activdiades de montafay
lacustres en cremmnent@ comp slackll e, standupff/)addle
y kite surf. . - P : ' 3

Fuerte estrategia de vismllldad a través de los eventos!& . 8 { /7

nderismo,

’
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Villa La Angostura

- ACCIONES EXITOSAS.

Fortale"ci;lﬁiento de los eventos deportivos locales.

Fuerte apoyo en el 6rdéﬁ:|{"e"gi‘oﬁal'p'ara’§u difusion

Se hace crecer el sentido de pertenecia a los eventos deportivos 2
localmente. Para esto se fomentan eventos deportivos para ninos dentro 5
de los eventos de mayores. o

Acompanamiento estatal en la creacién de eventos de
prensay difusién dentro de los eventos deportivos.

Utilizacion de los eventos deportivos como convocante para prensa
no especializada en los mismo y contar turismo.

Hacer participar a los périodistas €n |os eventos como parte de los
MISMOS.

Se logro potenciar el uso de las redes sociales en los eventos
deportivos por parte de los participantes para lograr mayor visibilidad.
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La puesta en valor de las sendas del Parque Nacional
Nahuel Huapi y Los Arrayanes y su difusiéon constante.

Creacion de |la Guia de Trekking de Villa La Angostura. Hace 10 anos
solo habia 3 sendas habilitadas en la zona. Hoy hay casi 30.

Fomentar las sendas de |la Huella Andina en las zona de Villa La
Angostura

Se realizan eventos deportivos que pasen por las sendas
promocionadas para alcanzar mayor nivel de exposicion y promocion.

Creacion de circuitos de biscisendas y de mountain bike en el
ejido urbano.

Este punto esta en su primer estadio con grandes avances en |a
relacion interjuridiscional.
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Fortalecimiento comercial del sector privado:

Master plan de capacitacion para empresarios del sector turistico.
Se abren nuevos canales comerciales.

Se generan nuevos modelos asociativos, integrados a las
actividades y eventos.

Y se fomenta nuevos actores que actuen de consolidadores
de servcios.

Captacion de eventos internacionales de gran visibilidad.

Se trabaja en conjunto y se logra este objetivo consiguiendo los
sigueintes eventos:

-TOUR DE FRANCE - ETAPA ARGENTINA 2012.
-MUNDIAL DE MOTOCROSS MXGP 2015-2016.

(En 2015 ganamos el premio al mejor circuito de la temporada)
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~ Villa La Angostura,_

__ LA CRISIS NOS HIZO FUERTES
"2 ¥YLOS EVENTOS DEPORTIVOS NOS
. DIERON MAS VISIBILIDAD

-~ Y AHORA SEGUIMOS TRABAJANDO!
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st g T, A MISION

UNA AUTENTICA AVENTURA




